
 
Группа ЗБЖ-0517 

Вопросы к экзамену по дисциплине «Авторские технологии в социальной 
журналистике» (Лебедева С.Э.) 

1. Выстраивание коммуникации с целевой аудиторией посредством соцсетей 
2. Понятие «авторские технологии» и «авторская журналистика». Понятие 
«индивидуальный авторский стиль». Место авторских технологий в социальной 
журналистике 
3. Социальные сети как источник информации для профессионального журналиста 
4. Способы выявления острой социальной тематики в соцсетях и блогах 
5. Понятие «новые медиа». «Блогосфера» и ее роль в современном медиапространстве 
6. Развитие современных медиатехнологий и их влияние на формирование «новых» медиа 
и новых типов коммуникации 
7. Методы и способы создания профессионального контента на ютуб-каналах 
8. Понятие «четвертая власть» и социальные функции СМИ. Ведущие черты современной 
социальной журналистики (медийность, массовость, интегративность, интерактивность, 
поликодовость, открытость) 
9. Методы и технологии подготовки авторского журналистского продукта в зависимости 
от типа СМИ 
10. Понятие «общественное мнение» (предмет, термин, свойства) 
11. Особенности формирования имиджа журналиста (понятие, особенности, приемы) 
12. Создание публичного образа (стихийный и организованный). Противоречивость и 
многоликость публичного имиджа журналиста 
13. Особенности, значение и содержание имиджмейкинга. Составляющие имиджа 
журналиста (имидж, самоимидж, воспринимаемый имидж) 
14. Конструирование журналистского имиджа. Подходы к конструированию имиджа 
(контекстный, сопоставимый, функциональный). Возможные варианты функционального 
имиджа (зеркальный, текущий, желаемый) 
15. Принципы качественной журналистики. Специфика образа ведущего журналиста 
(герой-антигерой) 
16. Основные характеристики имиджа журналиста (адекватность, оригинальность, 
пластичность, адресность, активность, ясность и конкретность, простота, завершенность, 
эстетика) 
17. Критерии публичного имиджа журналиста (компетентность, надежность, 
привлекательность, убедительность) 
18. Продвижение лучших журналистских практик (потребности общества, принципы 
социальной журналистики, приоритеты при выборе источника информации, 
предпочтительные жанры и форматы, разработка специальных методов и приемов, 
сотрудничество с гражданскими организациями, развитие интерактива и социального 
проектирования, программы медиаобразования, учебно-просветительские программы) 
19. Процесс создания журналистского имиджа (постановка имиджа; изучение 
«зрительского заказа»; оформление концепции телепередачи) 
20. Общепсихологические качества имиджа журналиста, необходимые журналисту 
(способность к саморегуляции, эмоциональная стабильность, богатая ассоциативность, 
способность к перевоплощению и психологической эмпатии, наличие энергетически 
сложной психики, чувствительность, развитая интуиция, высокая степень внутренней 
свободы, экстравертивность и невротизм) 
21. Сегментация целевой аудитории авторских программ (по полу, возрасту, 
потребностям, месту проживания, социальному статусу,  финансовому состоянию, 
интересам, психологическим  показателям и поведенческим аспектам) 
22. Целевая аудитория авторского медиапродукта (понятие, виды, методы создания  
аудиторного портрета) 



23. Типология ТВ: по способу трансляции(эфирное, спутниковое, кабельное); по 
принципу создания (традиционные,, новообразованные); по охвату аудитории 
(международные, межгосударственные, государственные/федеральные, межрегиональные, 
региональные, местные); по способу распространения телесигнала (аналоговые, 
цифровые); по тематике программ (общественно-популярные, специализированные); по 
форме собственности (государственные, частные, общественные) 
24. Понятие «четвертая власть», социальные функции СМИ 
25. Методы, используемые журналистами при подготовке контента (методы получения 
сведений, методы осмысления информации, методы порождения текста, методы 
исследования предмета) 
26. Эмпирические методы, используемые журналистами при подготовке контента (Метод 
наблюдения, метод проработки документов, методы интервью, беседы, опроса, 
анкетирования, метод эксперимента) 
27. Теоретические методы, используемые журналистами при подготовке контента 
(формально-логические, социологические) 
28. Общественное мнение (понятие, компоненты общественного сознания, методы 
изучения) 
29. Предметы профессиональной этики (профессиональные качества специалиста; 
взаимоотношения специалиста и людей, с которыми он взаимодействуют; отношения 
коллектива и общества; внутриколлективные отношения; цели и способы обучения 
специалистов) 
30. Принципы профессиональной этики (6 основных: социальная ответственность; 
объективность и правдивость; добросовестность; честность; уважение чести, достоинства 
личности; профессиональная солидарность) 
31. Медиаизмерение. Методы измерения (качественный, количественный) 
32. Объективность как позиция журналиста. Способы обеспечения объективности 
33. Принципы свободы творчества в блогосфере 
34. Теоретические и эмпирические методы работы журналиста. Метод эксперимента в 
деятельности журналиста» 
35. Журналистская этика: основные принципы, сущность и функции, нарушения кодекса 
журналистов. 
36. Составляющие имиджа социального журналиста как коммуникатора (внешность, 
характер, манера поведения, коммуникативные характеристики, «идейная платформа», 
психологические качества коммуникативного лидера) 
37. Авторский стиль и авторский язык. Узнаваемость автора. Основные принципы 
конструирования образа автора в публицистике 
38. Развитие новых форматов массово-коммуникационных ресурсов 
39. Понятия медийность, массовость, интегративность, интерактивность, поликодовость и 
открытость как ведущие черты современной социальной журналистики 
40. Методы и технологии подготовки авторского журналистского продукта в разных 
знаковых системах (вербальной, аудио-, видео-, графика, анимация) в зависимости от типа 
СМИ и размещения на различных мультимедийных платформах и в рамках отведенного 
бюджета времени 
 


