
Вопросы к зачету по дисциплине «Деловая журналистика» (Лебедева С.Э.) 
1. Особенности новостной журналистики в деловом печатном издании. 
2. Аналитическая журналистика в экономическом и деловом печатном издании. 
3. Корреспондентская журналистика в экономической и деловой прессе. 
4. Интервью в экономической и деловой прессе. 
5. Региональная журналистика в экономическом и деловом печатном издании. 
6. Принципиальные различия между понятиями «Экономическая журналистика» и «Деловая 

журналистика» 
7. Основные источники получения сведений, информации, данных для экономических и 

деловых материалов 
8. Стандартная упорядоченная структура новостного сообщения в деловых СМИ 
9. Особенности экономической и деловой прессы как отдельного типа массмедиа. 
10. Роль и место деловой журналистики в системе современных СМИ. 
11. История деловых СМИ за рубежом и в России. 
12. Первые деловые издания, их специфика 
13. Сферы интересов деловых медиа. 
14. Систематизация сфер экономики и деловой среды, представляющих интерес для делового 

медиапроекта 
15. Типы и модели формирования структуры редакций: организационный аспект 
16. Типовая структура редакции делового СМИ 
17. Организационная структура, иерархия, структура подчинения, компетенция и зоны 

ответственности сотрудников 
18. Типы сравнения статистических данных, типы графиков 
19. Критерии выбора жанра при подготовке материала 
20. Особенности сбора информации для разных жанров 
21. Обзор жанров журналистики, используемых в деловых медиа: новостная журналистика, 

аналитическая (статьи, обзоры), корреспондентская, репортажная, интерактивная 
(интервью) 

22. Жанрообразующие факторы: факт, событие, процесс, личность 
23. Специфика и способы использования различных носителей информации 
24. Интернет–ресурсы как источник информации для журналиста делового СМИ 
25. Институт экспертов деловых СМИ 
26. Систематизация источников информации в деловом медиа, специфика и методы работы с 

ними 
27. Типы источников информации 
28. Законодательная и исполнительная власть как источник деловой информации 
29. Целевая аудитория деловых медиа 
30. Социально-демографические, социально-профессиональные, социокультурные, 

идеологические и политические, потребительские, психологические характеристики 
аудитории 

31. Особенности экономических и деловых СМИ как типа массмедиа 
32. Принципы разделения экономической и деловой журналистики 
33. Роль и место деловой журналистики в системе современных СМИ: анализ главных 

событий в стране, их влияние на деловую жизнь 
34. Обеспечение аудитории деловых СМИ оперативной информацией 
35. Анализ экономических проблем в деловых СМИ 
36. Виды деловых медиа (типология деловых медиа) 
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